Tlacova sprava

Bratislava, 24. september 2013

Kvalita z nasSich regidonov zaujima spotrebitela

Dlhodobé kontinudlne vzdelavanie a skisenosti vedu slovenskych spotrebitelov k tomu, Ze stdle
intenzivnejSie sleduju povod krajiny produktov pri kazdodennych nakupoch. Partneri projektu
Kvalita z nasich regiénov si hrdi na to, Ze sa im spoloénymi silami podarilo nastartovat
celospolocensky zaujem o povod tovaru a s nim aj zaujem o podporu domacej ekonomiky a rozvoj
odvetvia prvovyroby, vyroby a dalSich délezitych oblasti narodného hospodarstva.

Jedineénost projektu

Vzdelavaci projekt spolocenskej zodpovednosti zamerany na podporu stability makroekonomiky
Slovenska je plny nazov projektu Kvalita z naSich regionov, ktory je jedinecny v tom, Ze nielen
oznaduje produkty /food, nonfood/ a sluiby vyprodukované na domacom trhu, ale zéaroven
vzdeldva spotrebitela. Prostrednictvom kampani a podpory predaja slovenskych produktov,
oznacenych ochrannou zndmkou Kvalita z naSich regiénov, sa postupne dostdva k spotrebitelovi
komplexny pohlad na jednotlivé oblasti, ktoré ovplyvriuju vysledky a vykonnost makroekonomiky.
Obcania si zadinaju byt vedomi, Ze svojim cielavedomym nakupnym spravanim mozu ovplyvnit ako
bude krajina prosperovat v budicnosti a ako sa to odrazi na kvalite Zivota kazdého z nas. Aby sa
ambicidzne ciele projektu Kvalita z naSich regidnov rychlejsie dosiahli, projekt je zaloZeny na
spoluprdaci vsetkych zloZiek trhu.

Spusta sa jesenna kampan

Jesenna kampan k projektu Kvalita z nasSich regiénov prinesie okrem vzdeldvania spotrebitela
a podpory predaja domacich produktov aj naplnenie dalSieho ciela projektu, ktorym je budovanie
ob¢ianskej spoloénosti. Prostrednictvom mediadlnych partnerov upriamime pozornost aj na vyznam
a Ucast ob¢anov vo volbach do VUC. Jesenna kampari je pokracovanim celoroénej komunikacie so
spotrebitelom, v ramci ktorej ,,Kazda rodina teraz vie, Ze aj drobnym nakupom slovenskych vyrobkov,
moze rozbehnut velké zmeny. UZ 1 Euro denne v prospech kupy slovenskych vyrobkov od kazdého z
nas moze dat ro€ne pracu az 100 000 ludom na Slovensku.” Medialna kampan bude prebiehat od
14.10. do 15.11. 2013.



Smerovanie projektu v budicom roku

Nosnym zameranim 4. ro¢nika kampane projektu Kvalita z naSich regidnov 2014 su okrem
dlhodobych vzdelavacich ekonomickych tém, ktoré su zakladnymi piliermi projektu i dalsie
celospolocensky vyznamné témy. Projekt sa vroku 2014 sustredi i na vychovu avzdeldvanie
spotrebitela v oblasti vyznamu kvality produktov s dérazom na potraviny a uvedomovanie si
suvislosti ich kipy so zdravotnym stavom jedinca a spolo¢nosti. Pripravuju sa i kritéria oznacovania
ochrannou zndmkou Kvalita z naSich regidnov pri tych stravovacich zariadeniach, ktoré splnia kritéria
z pohladu percentudlneho zastupenia surovin slovenského pdévodu pri priprave stravy a dalSich
pouzivanych produktov domaceho poévodu vo svojich prevddzkach. V neposlednom rade bude
sucastou projektu i dalsi z cielov, ktorym je podpora narodnej hrdosti prostrednictvom vybudovania
afinity k regiondlnym produktom a ucty k vlastnej praci a praci svojich spoluobcanov.

Prieskum trhu — nastroj na overenie ucinnosti projektu

Podiel slovenskych vyrobkov v nakupnom kosiku sa zvysil o 5%

Spoloénost GfK Slovakia realizovala v obdobi januar aZ jun 2013 prieskum, ktorého cielom bolo
sledovanie nakupnych kosikov spotrebitefov a krajiny pévodu nakupenych potravin. Celkovy pocet
poloZiek zaradenych do sledovania bolo 3 508. Slovensky vyrobok bol identifikovany na zaklade
informacii na etikete, dostupnych pre kupujiceho. Podiel slovenskych vyrobkov v nakupnych
koSikoch podla poctu kusov sa medziro¢ne zvysil o 5%. V roku 2012 predstavoval podiel 54%, v tomto
roku 59%. Najviac slovenskych potravin sa kupuje v kategérii zakladné potraviny /75%/ a toaletny
papier /76%/.

Ako sa projekt zapisal u spotrebitela?

Kampan Kvalita z naSich regidnov patri medzi spontanne najzndmejSie kampane zamerané na
podporu nakupu slovenskych vyrobkov. Kampan najmohutnejSie zarezonovala v Trnavskom a
Zilinskom kraji, najmenej v Bratislavskom. Vyplyva to z vysledkov prieskumu spoloénosti GfK Slovakia,
ktory zrealizovala po ukonceni jarnej casti komunikaénej kampane na reprezentativnej vzorke
populacie SR.

Spotrebitela zaujima krajina povodu

Prieskum dalej preukazal, Ze slovensky spotrebitel si uvedomuje délezitost krajiny pévodu a 35,9%
opytanych sleduje tento ukazovatel pri vacsine vyrobkov, ktoré nakupuje. 27,1% vybranej vzorky
slovenskej populacie skima p6vod krajiny iba pri vybranych druhoch produktov. V prieskume zaznela
i otdzka ako by mali byt oznacované slovenské vyrobky. Nadpoloviénd vacésina respondentov
preferuje rovnaké logo pre potravinové i nepotravinové vyrobky. S logom Kvalita z nasich regiénov je
spokojnych viac ako 90% respondentov a ak by mali vybrat logo pre jednotné oznacovanie kvality,
povazuju respondenti toto logo za najvhodnejsie z ponuknutych oznaceni.

Motivuje reklama ku kupe?

Fakt, Ze reklama motivuje spotrebitelov ku kidpe je vSseobecne znamy a plati. V prieskume spolo¢nosti
GfK Slovakia kladli anketari respondentom otdzku, ¢i si myslia, Ze reklama ku kampani Kvalita z nasich
regidonov motivuje ludi ku kupe slovenskych vyrobkov. Odpovede respondentov boli jednoznacne za.
AZ 82,9 % opytanych sa vyjadrilo kladne.



Nazor spotrebitela na obcianske zdruzenie

Tento rok bolo v rdmci projektu Kvalita z nasich regiénov zalozené obcianske zdruzenie na podporu
slovenskych produktov asluzieb a vychovu spotrebitela smerom ku kupe domacich vyrobkov
a sluzieb. Sucdastou prieskumu bola preto iotazka, ¢i je podla slovenskych spotrebitelov takato
aktivita vhodna. Zalozenie obcianskeho zdruzenia KVALITA Z NASICH REGIONOV privitalo kladne aZ
85% respondentov.

Zdroj: GfK Slovakia 2013
1./Podiel slovenskych vyrobkov v potravindch 2013
2./Zaverecnd sprdava z prieskumu POST-TEST 2013

Slovaci nakupuju cielene domace produkty

Prieskum realizovany spoloénostou Azet.sk v obdobi od 6.5.2013 do 30.6.2013 bol sucastou kampane
Spoznavajme Kvalitu z naSich regiénov, ktorej hlavnym tohtoroénym komunikacnym heslom bolo:
,UZ 1 euro denne od kazdého z nés v prospech slovenskych vyrobkov méze dat roéne pracu 100 000
ludom. Kupujme slovenské vyrobky.” Prieskumu sa zucastnilo 8 293 respondentov. Jeho ciefom bolo
zistit, aky dosah ma projekt Kvalita z nasich regiénov na vzdelavanie slovenského spotrebitela a jeho
postoj k domdcim produktom. Vysledky prieskumu ukdzali, Ze postupné kroky vo vzdeldvani sa
odrdzaju v mysleni a postojoch spotrebitelov, ktori vnimaju slovenské produkty pozitivne a chcu ich
aj nakupovat. Az 88% opytanych na Slovensku cielene kupuje domace produkty. lba 3%
respondentov odpovedalo na otdzku, ¢i kupuju cielene slovenské vyrobky, negativne. Vysoko
pozitivny je preto vysledok tohtorocnej Velkej spotrebitelskej ankety Slovdkov, v ktorej az 68%
opytanych potvrdilo, Ze kampane zamerané na déleZitost nakupu domacich tovarov a sluzieb, ich
ovplyviuju a vplyvaju na ich ndkupné spravanie. Na otazku: ,Myslite si, Ze zmenou nakupného
spravania v prospech slovenskych vyrobkov a sluzieb vieme spolocne vytvorit nové pracovné miesta a
tak zlepsit zamestnanost na Slovensku?”, odpovedalo az 90% respondentov kladne.

Zdroj: Azet.sk 2013
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