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Projekt Na veku zalezi
15 rokov intenzivnej spoluprace

Projekt spolocenskej zodpovednosti Na veku zdlezi, ktorého gestorom je Zvaz obchodu a
cestovného ruchu SR (ZOCR SR), je postaveny na principe vzdelavania a partnerskej spoluprace.
Zameriava sa na tie ¢asti Zakona 377/2004 Z.z. o ochrane nefajéiarov, ktoré sa tykaju predaja
tabakovych vyrobkov neplnoletym.

Spolupraca prinasa vysledky

Projekt Na veku zalezi je zaloZzeny na partnerskom principe a spolocenskej zodpovednosti a v tom
je jeho sila. Od vzniku tohto vzdeldvacieho projektu sa pocas 15 rocnej existencie do partnerskej
spoluprace postupne zapojili doleZité subjekty zo vSetkych oblasti trhu. Spolupraca sa rozvija kazdy
rok o dalSie aktivity, ktoré maju na zreteli naplhanie dolezitého ciela, zamedzit dostupnost predaja
tabakovych vyrobkov neplnoletym.

Doélezitu ulohu spoluprace vyzdvihuje aj ustredna riaditelka Slovenskej obchodnej inSpekcie
NadeZda Machutova: , 0 tom, Ze sa projekt realizuje s plnou zodpovednostou, hovori aj ochota
tvorcov projektu merat jeho ucinnost aj v spolupraci so Slovenskou obchodnou in$pekciou.
Z merania vyplyva, Ze situacia pri predaji tabakovych vyrobkov neplnoletym sa postupne zlepsuje,
ale z celospoloéenského hladiska sa s tym stidle nemdZeme a ani nechceme uspokojit. Preto je
vel'mi potrebné pokraéovat v spoloénom usili na poli vzdelavania predajcov, aj spotrebitelov.”

Projekt Na veku zdlezi vyskolil postupne viac ako 140-tisic predajcov tabakovych vyrobkov na
celom uzemi Slovenska. Prostrednictvom roznych foriem vychovy a pouzivania cielenych pomdcok
ulahéuje predajcom dodrzZiavanie Zakona o ochrane nefajciarov v praxi. Jeho ambiciou je takisto
menit moralny status spolo¢nosti v tejto oblasti. Dlhoro¢né a systematickd praca prinasa plody vo



forme vysSieho uvedomenia si dodrziavania moralnych principov, ktoré napomiahajd formovat
buduce generacie.

»Tejto skutocnosti sme si ako tvorcovia kampane projektu Na veku zalezi plne vedomi a preto
dlhodobo vzdelavame nielen predajcov tabakovych vyrobkov, ale nase komunikacné aktivity
smerujeme na 3iroku spotrebitel'sku verejnost ajej formovanie,” hovori élenka predstavenstva
ZOCR SR a protagonistka projektu Na veku zalezi Bohumila Tauchmannova. ,Takato snaha je z
nasho pohladu najuéinnej$im spésobom, ako dosiahnut redlne zlep3enie vysledkov vo vyvoji
Statistiky faj¢enia neplnoletych,” dodava.

ZOCR SR vzdelava nielen svojich élenov, ale i verejnost

Skolenia pracovnikov obchodu o pravach a povinnostiach pri predaji tabakovych vyrobkov
neplnoletym prebiehaju kaZzdorocne stibezne s medidlnou kamparou k projektu. Tento rok sa budu
predajcovia po celom Slovensku vzdelavat od juna do oktébra 2013. Dalsou formou vzdeldvania je
aj on-line sutaz urcenda pre predajcov tabakovych vyrobkov Kviz zodpovedného predajcu. Cielom
sutaze je zistit droven znalosti prav a povinnosti predajcu pri predaji tabakovych vyrobkov
neplnoletym.

Komunikacia s ob¢anmi vo forme billboardovej kampane bude realizovana pocas letnych prazdnin.
V mesiacoch august az oktéber 2013 bude hlavnad medidlna kampan podporena aj internetovou
on-line kampariou spojend s vedomostne - edukacnou sttazou pre verejnost. On-line kampari bude
jednoduchymi otazkami sledovat verejni mienku a zaroven Skolit obéanov SR vo vedomi, aké su ich
prava a povinnosti pri kipe tabakovych vyrobkov. Stcastou kampane je i distribicia edukaénych
pomocok - predelovacov ndkupu, ktoré su zarovenn komunikacnym ndstrojom kampane a budu
prezentovat obsah zdkona i spolocensku zodpovednost predajcu a kupujiceho.

Slovensko je na dobrej ceste

Zamedzenie dostupnosti predaja tabakovych vyrobkov neplnoletym je téma, ktord by mala byt
predmetom celospolocenskej diskusie!

»Je potesujice vidiet, Ze nase dlhoroéné snaZenie v tejto oblasti ma zmysel, nakolko dspechy
vzdeldvania a osvety sa postupne dostavuji. Dokazom su aj vysledky Slovenska v ramci prieskumu

evvs

konstatuje Pavol Konstiak, prezident Zvazu obchodu a cestovného ruchu SR.

V prieskume SpecialEurobarometer 385 sa uvadza, 7e v EU fajéi cigarety v priemere 28% opytanych
respondentov, 21% fajcilo, ale prestali a 51% nikdy nefajéilo. Oproti roku 2009 nebol zaznamenany
Statisticky vyznamny rozdiel (29%, 22%, 49%). Na Slovensku je 23% fajciarov (pokles z 26% v 2009),
¢o je 0 5% menej ako je priemer krajin EU. Sme krajinou s tretim najniz$im poétom fajciarov v EU.
Ludia pritom prestavaju fajéit najma v zdpadnej Eurdpe. Slovensko je jediny z novych ¢lenskych Statov
EU, kde prestalo faj¢it vacsie percento [udi (22%) ako je priemer EU27 (21%).

Aké su priiny, preéo ludia zacinaja fajéit?

o Kamarati fajcia 81%

. Rodicia fajcia 23%

o MozZem si ich dovolit 23%

o Kvoli chuti alebo voni tabakovych vyrobkov 25%



. Chutia mi mentolové cigarety 2%
o Paci sa mi obal 3%

Co l'udi motivuje, aby prestali faj¢it, alebo o tom aspon rozmyslali?
. Obavy o zdravie 57%

o Cena tab. vyrobkov 47%

Rodina/partner/kamarati 46%

Medidana kampan 4%

. Zdravotné varovania na sSkatulkach 4%

Zdroj: SpecialEurobarometer 385 - AttitudesofEuropeanstowardsTobacco

Nelegalne podnikanie = spolocny nepriatel’

Nelegdlne podnikanie v oblasti tabakovych vyrobkov ma velmi negativny dopad na vsetky zlozky
trhu — Stat, podnikatelov i spotrebitelov. Ak sa na slovensky trh nekontrolovane a nelegalnym
sp6sobom dostanu tabakové vyrobky nezndmeho povodu, prindsa to mnohé rizikd i negativny
dopad na ekonomické ukazovatele. Pre $tat predstavuje nelegalny obchod stratu vo forme nizsich
prijmov $tatneho rozpoctu, pre poctivého podnikatela je to stazenie konkurencieschopnosti a pre
spotrebitela riziko nezndmeho zloZenia takto kipeného tovaru.

Na zaklade prieskumu spoloénosti GfK z decembra 2012, ktorého cielom bolo zistit verejni mienku
o pritomnosti nelegalneho obchodu s tabakovymi vyrobkami a ich dostupnost na slovenskom trhu,
prevlada nazor (71%), Ze Slovensko ma problém s nelegdlnymi cigaretami.

AZ dve tretiny opytanych (67%) si myslia, Ze pristup k nelegalnym cigaretdm maju rovnako deti aj
dospeli.

82% opytanych sa vyjadrilo, Ze nelegdlne cigarety stoja dafovych poplatnikov peniaze, pretoZe
paseraci afalSovatelia neodvadzaju z tychto vyrobkov dane a tieto straty musi potom spolo¢nost
vykryvat ako celok.

76% respondentov si mysli, Ze nelegdlny obchod s cigaretami poskodzuje zdkonnych majitelov
obchodov, ktori si vyznamnou sucastou miestnych komunit. Rovnaké percento si mysli, Ze falsované
cigarety predstavuju zvysené riziko pre zdravie, pretoZe nepodliehaji normam kontroly kvality
a vyrabaju sa v nehygienickych podmienkach.

% populacie zdielaju nazor, Ze Cierny trh s cigaretami podporuje siet organizovaného zlo€inu, z ktorej
sa tieZ financuju aj iné, ovela zavaZznejsie a nasilnejsie zloCiny.

Jednou z otazok prieskumu bolo, aky dopad by mohlo mat pripadné zavedenie $tandardizovaného
balenia tabakovych vyrobkov na cierny trh. Respondenti zvdc3a odpovedali (62-72%), Ze prijatie
takéhoto opatrenia len zhorsi situaciu s Ciernym trhom.

Slovaci su presvedéeni, Ze boj proti nelegdlnemu spotrebnému tovaru ma byt pre vladu prioritou.



ZOCR SR ocenuje a vyhlasuje stvrty roénik sutaze Zodpovedny predajca

ZOCR SR udeluje ocenenie
ZODPOVEDNY PREDAIJCA 2012
spolocnosti ISPA

ZOCR SR ako gestor projektu Na veku zaleZi vyhlasuje 4. ro¢nik sutaze ZODPOVEDNY PREDAICA,
v ktorom budt oceneni ti, ktori sa aktivnym pristupom najviac zasltizia o napredovanie projektu
Na veku zalezi.
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