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Ingrediencie mame,
mame aj chut?

Dna 14.10.2008 sa v hoteli Holiday Inn, Bratislava, konala konferencia
Hospitality & Tourism Summit 2008. Cielom konferencie je prinasat nove
informacie a trendy v oblasti cestovneho ruchu, hotelového

a gastronomickeho trhu. Organizatorom konferencie je spoloc¢nost
INCOMA Slovakia, spoluorganizatorom Zvaz obchodu a cestovného ruchu
SR. Zastitu nad konferenciou prevzalo Ministerstvo hospodarstva SR.

Kedy bude slovenska
pohostinnost znovu devizou?

Aj na tato otazku sa hladali odpovede na
konferencii Hospitality & Tourism Sum-
mit 2008. Ciasto¢nd odpoved, a zdroven
vyzva zaznela hned v ivode, v prihovore
ministra hospodarstva, Lubomira Jahnat-
ka. ,Slovensko je krajinou stvorenou na
CR a turizmus. Mdme §tity, hory, jaskyne,
niziny, luzné lesy, kultirne a historické
pamiatky, hrady, hamre, drevené kosto-
liky. A mdame velky potencidl v Tudoch
s ich pohostinnostou. Toto s najlepsie
ingrediencie na rozvoj turizmu,“ uviedol
vo svojom prispevku L. Jahndtek. Stra-
tegickym cielom MH SR je zvySovanie
konkurencieschopnosti turizmu pri lep-
som vyuzivani jeho potencidlu, so zime-
rom vyrovnavania regionalnych disparit
a tvorby novych pracovnych prilezitosti.
Taziskovymi formami CR na Slovensku
su letnd turistika a pobyty pri vode, ku-
pelny a zdravotny cestovny ruch, zimny
cestovny ruch a zimné Sporty, mestsky
a kultirno-poznavaci cestovny ruch, vi-
diecky cestovny ruch a agroturistika.

Cestovny ruch a regiony

Rozvoj turizmu vsade vo svete znacne
ovplyvituje verejny sektor. Uspesnost
aktivit zavisi od sudrznosti jednotlivych
partnerov, aktivnej a ucinnej podpory
Stdtu a schopnosti prispdsobit sa menia-
cim podmienkam. Minister vo svojom
prihovore pokracoval myslienkou, ze
rozvoj produktov CR sa musi realizovat
na dvoch drovniach - centrilnej a regio-
nélnej. ,Ulohou centra je podporovat tie
formy CR a jeho produkty, ktoré st z hla-
diska podpory zahrani¢nej navstevnosti
krajiny prioritné. Produkt CR ma vsak
predovsetkym regiondlny charakter. Pre-
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to je dominantnou ulohou regiéonov roz-
vijat také produkty, pre ktorych ponuku
a predaj maja najlepsie podmienky,“ do-
dava L. Jahndtek. Regiondlne zdruzenia
maju pri rozvoji CR na Slovensku neza-
nedbatelny vyznam. Priestor vystapit na
konferencii preto dostali i zdstupcovia

Regionidlneho zdruzenia cestovného
ruchu hornd Nitra a Klaster Liptov. Ich
prica a snaha dokazuje, Ze v regionoch
uz existuju podnikatelské subjekty, ktoré
vedia, ¢o rozvoj CR znamend pre Sloven-
sko i pre nich samotnych. Je to cesta, kto-
rd vedie od spoluprace k tispechu.

Slovenské perly

Co prindsa spoluprdca subjektov v regi-
one horna Nitra? Vysledky spoluprice,
ale i existujuce prekdzky prezentovala
Lydia Ondrejkova, riaditelka Turisticko -
informacnej kanceldrie mesta Prievidza.

Vo svojej predndske zdoraznila, Ze pra-
ve regiondlna spoluprdca modze priniest
synergické efekty z rozvoja CR. ,Region
horna Nitra sa okrem iného zapdja aj do
spoluprace na celoslovenskych projek-
toch CR, ¢o umoznuje oslovit a pritiah-
nut do regionu ovela viac turistov, ako
pri individudlnej propagicii, a ziroven
dosiahnut aj vyraznejsie prediZenie ich
pobytu. Region hornej Nitry ma bohaty
kultarno-historicky potencidl (Bojnicky
zamok, ZOO), bohaty prirodny potenci-
al a existujuce chranené Uzemia, Bojnic-
ké kupele zndme aj na medzindrodnom
trhu CR, siet turistickych a nduc¢nych
chodnikov, cyklotras a vela réznorodych
rekrea¢nych aktivit“ opisuje region L.
Ondrejkovd. Podnikatelské prostredie
v regione hornd Nitra ma vSetky Crty
charakteristické pre podnikanie v CR na
Slovensku. ,Podnikatelské subjekty v CR



moézu v rozhodujicej miere ovplyvnit
rozvoj CR, a to ako v pozitivnom, tak aj
v negativnom smere. V ddvnej historii
priradili k mestu Prievidza, centru hor-
nej Nitry privlastok ,perla hornej Nitry*“.
Snahou je, aby sa region hornej Nitry
stal v blizkej budicnosti perlovym na-
hrdelnikom, ktory vytvoria perly aktivit
a produktov CR hornej Nitry, a ktory
budu obdivovat nielen domici, ale aj za-
hrani¢ni turisti,“ kon¢i svoju prezentaciu
L. Ondrejkovi.

Nové trendy v HoReCa segmente

Nové trendy v HoReCa segmente odrdza-
ju celkové trendy v spolo¢nosti. ,Jednym
z dlhodobych trendov je presun stravo-
vania do HoReCa segmentu /restaurdcie,
fast food, jedalne kutiky v ramci ndkup-
nych centier, ¢erpacich stanic, hypermar-
ketov atd./. Vyber zdvisi od toho, ¢i chce-
me kvalitu alebo lacné a rychle jedlo,“ vy-
svetluje Libor Masek, marketing manager
zo spolo¢nosti Nestlé Cesko. Trendom
su uz dlhsie i biopotraviny. Biopotravi-
ny predstavuji novy postoj k Zivotnému
prostrediu a zZivotnému stylu, a tiez nové
obchodné prilezitosti. ,Biopotraviny st
v gastronémii novou $ancou, treba len
vediet ako ju vyuzit. Objavuju sa v restau-

raciach a hoteloch, v rychlom obcerstve-
ni, v Skoldch i vo verejnom stravovani.
USA, Nemecko, Velka Britdnia, Taliansko,
Francuzko, Rakusko su krajiny, kde maja
biopotraviny v gastronémii uz svoje std-
le miesto. Na Slovensku je rozvoj tejto
oblasti na zaciatku. Svetlym prikladom je
prva BIO restaurdcia na Slovensku, v Bra-
tislave,“ uvdadza Tom Vaclavik, riaditel
spolo¢nosti Green Marketing.

Molekularna kuchyna a conve-

nience v modernej gastronomii

Co je convenience v gastronomii? ,SU to
polotovary i potraviny s pridanou hod-
notou. Existuju rOzne stupne convenien-
ce. Zavisi od stupna predpripravy potra-
viny. Convenience nenahrddza kuchara,
ale zvysuje jeho produktivitu. Skracuje
¢as pripravy, Setri energiu, Setri miesto
/v sklade, v kuchyni/, zvysuje hygienu
prevadzky, znizuje mnozstvo odpadu, za-
bezpecuje standardnu kvalitu a garantu-
je zdravotna nezdvadnost. Convenience,
v neposlednom rade, znizuje naklady,“
vysvetluje dalej L. Masek. Zaciatok 90.
rokov priniesol novinku v gastronomii
v podobe molekuldrnej kuchyne. Avant-
gardnd molekularna kuchyiia vyuziva bi-
ochemické a fyzikilne chemické proce-
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Na konferencii predviedla svoje barmanské umenie
vitazka regionalneho kola sutaze - Uk&z, ¢o vie§! Mas
na to? Studentka Zuzana Dievojankova zo ZdruZenej
strednej Skoly vo Zvolene miesala svoj vitazny long drink
s ndzvom - POWER PLUM. Jej vitazstvo md na svedomi

odborny vycvik pod vedenim pani Viery Mydlove;.

sy ku zmene textary potravin a napojov.
Vytvdra nové a neocakdvané kombindcie
chuti. Ukdzky molekuldrnej gastronomie
predviedol na konferencii $éfkuchdr spo-
lo¢nosti Metro Cash&Carry Slovakia, Voj-
tech Artz. Molekuldrna kuchyna vyzadu-
je obrovské teoretické znalosti kuchdra,
a samozrejme neobmedzenu kreativitu.

Nové vystavné dni od r. 2009 !
Streda - Piatok
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